










Цена реализации продукции устанавливается на основании средних действующих цен на молоко в

регионе.

По мере расширения бизнеса будет формироваться клиентская база из числа корпоративных

клиентов, привлечение которых к сотрудничеству будет осуществляться путем телефонных

переговоров, почтовой рассылки и т.п. Для поддержания имиджа продукции и расширения круга

потенциальных клиентов в среднесрочном периоде планируется также размещать рекламные

объявления в газетах и на интернет-порталах Калужской области.

Стимулирование сбыта будет направлено как на привлечение новых клиентов, так и на

формирование лояльности постоянных клиентов. Основными методами стимулирования сбыта

будут выступать системы скидок (зависят от объема и периодичности поставок клиенту). Для

привлечения новых клиентов предполагается регулярное информирование заинтересованных групп

о возможности получения скидок, или отсрочек платежа. Безусловно, акцент в позиционировании

будет сделан на экологичности производства, а также на свежести молока и его качестве.








